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RESUMEN:

Con este texto lo que se pretende es la realización de un esquema o pauta para analizar de manera factible la incidencia del patrocinio deportivo en España. Tratando varios puntos de vista.


Los que reciben los patrocinios, es decir los patrocinados los clasificamos de diferentes formas:

· Ligas regulares (fútbol, baloncesto, balonmano...)

· Competiciones (Vueltas, G.P. F1, Torneo de Tenis...)

· Equipos (baloncesto, ciclismo...)

· Deportistas individuales

· Federaciones deportivas

· Selecciones deportivas

· Objetos (me refiero al patrocinador o proveedor oficial de un evento)

· Emisiones deportivas (los patrocinadores de emisiones quedan asociados a el en la mente de los destinatarios)

Vamos a destacar el papel que tienen algunos puntos en el patrocinio en España, como son los medios de comunicación, los cuales tienen una importante incidencia con consecuencias directas en la economía de las entidades del deporte-espectáculo destacando la televisión la cual tiene un papel diferente al de la radio o la prensa escrita, que se limitan a informar de los eventos sin necesidad de adquirir unos costosos derechos de emisión que suelen estar en posesión de ligas o federaciones aunque también suelen tenerlos las propias entidades deportivas, creándose una estrecha relación entre los medios de comunicación y el deporte.


Cabe también citar los agentes mediadores, los cuales los podemos clasificar en tres:

· Agencias de patrocinio: (sponsoring), cuya función es doble, por un lado relacionan a empresas interesadas con actividades o deportistas necesitados y por otra desarrollan la imagen del patrocinador mediante publicidad.

· Agencias de deportes: se dedican a la gestión del patrocinio y publicidad, explotación comercial de su imagen, compraventa de derechos televisivos...

· Agencias de publicidad con servicios de patrocinio: ofertan auxilios referidos a la ultima fase del patrocinio, la explotación publicitaria.

Por ultimo decir que las agencias deportivas se dedican a la promoción y explotación comercial de la dimensión publicitaria o comunicativa del deporte, el caso mas destacado en España es el caso de la agencia Dorna Promoción del Deporte, la cual contribuye a la puesta en marcha de numerosas agencias de patrocinio junto con el famoso factor 92 aunque un año después de esto muchas dejaron de actuar.

