JOAQUIN PLANELLES SERRANO


TITULO: DEPORTE, Y MEDIOS DE COMUNICACIÓN. INTRODUCCION A LA SITUACION EN ESPAÑA.

AUTORES: Jones, D.E.; Gutiérrez, M.;García, E.

PALABRAS CLAVE: Prensa, radio, televisión España, comunicación, deporte, historia, audiencia, derecho, sociología.
RESUMEN: 


La prensa deportiva, ha contribuido mucho al desarrollo del deporte en general, aunque empezó como una manera de movilización de la sociedad hacia alguna especialidad, hoy en día esta presente en todos los periódicos de tirada nacional. 

Podemos distinguir tres tipos de prensa deportiva, en cuanto a la periodizacion se refiere:

· Diaria

· Semanal

· Mensual

También es curioso de mencionar, que países como Alemania y los mismísimos británicos, que aunque muy aficionados a los deportes, no tienen prensa especifica, sino que son los diarios sensacionalistas de información general los que suministran mayor volumen de información deportiva.

La prensa deportiva nació en Barcelona (Mundo Deportivo) y poco mas tarde en Madrid (As y Campeón). Después del régimen es cuando el resto de periódicos actuales empiezan a surgir son el caso del Sport, El Día, Súper Deporte…
En cuanto a las revistas, decir que son de carácter minoritario, y que a pesar de que se editan multitud de estas, ninguna ha adquirido gran importancia.


La Radio


La radio ha estado presente a lo largo de la historia en la programación deportiva, retransmitiendo las competiciones deportivas. Las primeras transmisiones se realizaron en 1925 desde el Palacio de Deportes de Bruselas. 


A lo largo de los años 30, la radio experimentaba con nuevos productos, como el deporte, lo que permitía:

· Construir acontecimientos radiofónicos diversos

· Ensayar nuevas técnicas de transmisión

· Acoplar el lenguaje verbal a la situación generada en el campo de juego.

Les servia en definitiva para ponerse a prueba.

Actualmente, las cadenas radiofónicas, públicas o privadas españolas, son Radio Nacional, Cadena Ser, Cadena COPE y Onda Cero. Y muestran algunos rasgos comunes como son:

· Están diseñadas para audiencias heterogéneas (programación convencional)

· Emiten indistintamente en Onda Media y Frecuencia Modulada.

En la radio podemos distinguir los siguientes tipos de programas deportivos:

· Informativo: precede a los radio diarios generales en edición de mediodía (30’) y noche (1h).
· Transmisión: seguimiento en directo del acontecimiento deportivo.

· Carrusel: programa que tiene por eje la conexión múltiple con los principales centros en los que s desarrollan eventos deportivos.

· Magazine-espectáculo: es propio de emisoras privadas y presentado por una estrella de la radiodifusión deportiva. Esta centrado en el fútbol generalmente y se emite a medianoche. (El larguero)

El deporte mas tratado en la radio actualmente es el fútbol, seguido del baloncesto, ciclismo, jockey y otros.

TELEVISION:


La televisión es el medio que mas ha crecido en los últimos años en cuanto a la oferta deportiva se refiere. Esta financia el deporte mediante el pago de derechos televisivos y favoreciendo la contratación de patrocinio y/o publicidad. 

El fútbol sigue siendo el deporte rey en cuanto a audiencias se refiere y el que más dinero mueve con patrocinios y publicidad.


TVE, es la que empezó con retransmisiones deportivas, hasta hoy en día que disponemos de televisiones autonómicas, hasta llegar a las de pago como C+ o Vía Digital. 

Hasta tal punto manda la televisión en el deporte, que por ejemplo en el fútbol, desde la temporada 94-95  los partidos de liga se juegan a las 21 horas, lo que permite a los programadores disponer de una formula muy ventajosa para cubrir la hora óptima de audiencia. 


En resumen la televisión es la dueña y señora del deporte espectáculo. Manejando a su conveniencia todo el mundo del deporte. Otro ejemplo es el de la F1 o el motociclismo, que en ocasiones lo transmiten en indigerido, porque es más rentable para el programador.
